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Edelmetall-lnvestments in Osterreich

Das Wichtigste auf einen Blick

In Zusammenarbeit mit dem Osterreichischen Gallup-Institut sind wir den Fragen auf den
Grund gegangen, wie die Osterreicherlnnen ihre Ersparnisse in diesen krisengebeutelten Zeiten
veranlagen, welche Rolle Edelmetalle dabei spielen und worauf sie beim Kauf von Gold und Silber
achten. Im Rahmen einer fir die &sterreichische Bevélkerung représentativen Online-Umfrage
wurden dazu 1000 Personen ab 18 Jahren mit einem Haushalts-Nettoeinkommen ab 2.000,- Euro
befragt.

Veranlagungstendenzen von Privatpersonen in Osterreich
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Aufgrund der aktuellen Weltwirtschafts- und Finanzlage macht sich jeder zweite Befragte Gedanken,
wie er sein Erspartes zukiinftig absichern kann. Auf die Frage, wie sie ihr Erspartes bisher veranlagt
haben, gaben zwei Drittel an trotz der aktuell unattraktiven Bedingungen ein Sparbuch zu halten. Ein
hoher Anteil von 37 % besitzt Wertpapiere, Aktien, Anleihen und Fonds. Ein Viertel gab Immobilien
als Veranlagungsobijekt an, jeder Sechste hat bereits einen Teil seiner Ersparnisse mit Edelmetallen
abgesichert.

Sympathie fir Edelmetalle
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Wenngleich der Anteil der Osterreicherlnnen, der bereits Edelmetalle besitzt, eher klein ist, ist die
Préferenz fiir Gold und Silber zur Absicherung des eigenen Vermégens sehr grof3. 35 % hegen sehr
hohe Sympathie fir Edelmetalle, immerhin 50 % eine gewisse Sympathie; nur 15 % zeigen eine
Abneigung.

Zufriedenheit mit dem Edelmetall-Kauf
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Diejenigen, die bereits in Edelmetalle investiert haben, sind mit ihrer Kaufentscheidung iberaus
zufrieden. Nur 4 % der K&ufer waren mit ihrer Entscheidung unzufrieden.
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Entwicklung der Attraktivitét von Gold
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Knapp jeder zweite Befragte geht davon aus, dass sich die Attraktivitdt von Investitionen in Gold
steigern wird, nur 9 % gehen von einem Sinken aus.

Motive fir Investments in Edelmetalle
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Die Griinde fir Investments in Edelmetalle sind vielseitig. Das eindeutig stérkste Motiv, das 66 % der
Befragten nennen, ist die Absicherung in Krisenzeiten. 39 % Prozent der Befragten wiirden Edelmetalle
kaufen, weil es ihnen einen Werterhalt bietet und fiir sie einen sicheren Hafen darstellt. Diese beiden
Motive sind bei jenen Personen, die bereits in Gold investiert haben, besonders ausgeprégt. Weitere
wichtige Griinde fir den Goldkauf sind die Hoffnung eine Wé&hrungsreform besser Gberstehen zu
kénnen sowie der Schutz vor Inflation.

Wichtige Aspekte beim Kauf von Edelmetallen
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Im Rahmen der Studie wurde dariiber hinaus untersucht, worauf die Befragten beim Kauf von
Gold und Silber achten. Dabei zeigte sich, dass der Preis der wichtigste Aspekt beim Kauf ist, knapp
gefolgt von Zertifizierungen, wie Echtheits- und Qualitétszertifikaten. Sicherheitsmerkmale liegen an
dritter Stelle. Ob das Gold fir die gekauften Miinzen und Barren nachhaltig ist, interessiert 41 % der
Befragten.

n=1000
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Markiphasen und Goldkauf
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Die Teilnehmer wurden auch nach dem Einfluss verschiedener Marktphasen auf das Verhalten
bei Erwerb, Verkauf und Halten von Gold gefragt: Kaufen wiirde man am ehesten bei sinkendem
Aktienmarkt, niedrigen Zinsen, steigender Inflationsrate und geopolitischen Unsicherheiten; verkaufen
wiirde man am ehesten bei steigendem Aktienmarkt und hohen Zinsen. Halten wiirden die Befragten
Gold tendenziell in jeder Marktphase. Am stérksten bei steigenden Aktienmérkten, am wenigsten bei
sinkenden Aktienmérkten. Ein hoher Anteil der Befragten traut sich hier keine Bewertung zu.

Weiterer Edelmetall-Kauf
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Jene, die bereits in Edelmetalle investiert haben, wurden dariiber hinaus gefragt ob sie zukiinftig
weitere Investitionen in Gold und Silber in Erwégung ziehen. 40 % der Edelmetall-Kéufer planen in
Zukunft einen weiteren Kauf, 46 % wollen sich diesbeziiglich noch nicht festlegen; nur jeder Siebente
will von einem weiteren Kauf Abstand nehmen. Méanner planen haufiger weitere Kéufe als weibliche
Befragte.

Lagerung von Gold
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Im Zuge der Studie wurde ebenfalls eruviert, wo die Befragten gekauftes Gold lagern wiirden. Der
groéBte Anteil von 61 % votiert fiir ein Depot bei der Hausbank, knapp jeder Dritte pladiert fir ,zu
Hause”, 8 % fir ein Héandlerdepot.
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Uber philoro EDELMETTALLE

philoro EDELMETALLE GmbH ist ein bankenunabhdangiges
Edelmetall-Handelshaus mit europaweitem Filialnetz in
Osterreich (Wien & Salzburg), Deutschland (Berlin &

Leipzig), Liechtenstein (Eschen) und Ungarn (Budapest).

Die Dienstleistungen des Unternehmens umfassen das
gesamte Spektrum der Veranlagung von Edelmetallen vom
An- und Verkauf Gber die Lagerung sowie die personliche
Beratung rund um den Edelmetall-Kauf. Zu philoros
Kundenstock zdhlen sowohl private Anleger als auch

Banken, Vermdgensberater und Stiftungen.
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